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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna - jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie
o udzielenie zamoéwienia publicznego i udzielajgca zamoéwienia:

a) Adres Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00 - 613 Warszawa

b) Tel.: +48 225367070

c) www.pot.gov.pl

d) e-mail: pot@pot.gov.pl

2. Przedmiot zamodwienia:

Polska Organizacja Turystyczna zaprasza do sktadania ofert w postepowaniu prowadzonym
w trybie zapytania ofertowego, ktdrego przedmiotem jest przeprowadzenie kampanii
reklamowej na rynku wegierskim majacej na celu zbudowanie wizerunku Polski jako
atrakcyjnej destynacji turystycznej i zachecenie do podrézy do Polski w okresie po
zniesieniu obostrzen w podrdézowaniu miedzy Polska a Wegrami. Szczegétowy opis
przedmiotu zaméwienia stanowi zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia maksymalng
kwote 129 457,00 z1 brutto.

3. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami.

Osoba upowazniong do kontaktowania sie z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00
jest Emilia Scieranka, e-mail: emilia.scieranka@pot.gov.pl

4. Termin wykonania.
Zamowienie bedzie realizowane od dnia podpisania umowy do 30.11.2021 r.
5. Warunki udzialu w postepowaniu

O udzielenie zamdéwienia mogg ubiega¢ sie wykonawcy, ktérzy spetniajg warunki udziatu
w postepowaniu dotyczace zdolnoSci technicznej lub zawodowej. W tym zakresie
Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca:

1) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnoSci jest krotszy - w tym okresie, przeprowadzit dwie kampanie
reklamowe w Internecie, w tym przynajmniej jedng zwigzang z promocjg turystyczng
danego miasta, regionu, kraju lub atrakcji turystyczne;j.

2) dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zamoéwienia,

3) Znajduja sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
i terminowe wykonanie zaméwienia.

4)  Ztoza wazng oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. Oferta powinna zostac
ztozona na Formularzu ofertowym (wzér w Zataczniku nr 2).
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Zamawiajacy wykluczy z postepowania i odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry w przeciggu
ostatnich 5 lat nie wywigzat sie z umowy, ktérg zawart z Zamawiajacym, w nastepstwie
czego Zamawiajgcy rozwigzal z nim umowe.

6. Miejsce i termin zloZenia oferty:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

ot.gov.pl. Nalezy

przesta¢ skan podpisanych dokumentéw.
Termin sktadania ofert uptywa w dniu 28 lipca 2021 roku o godz. 16:00.

Oferty zlozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
Na oferte Wykonawcy sktada sie:
a) wypemhiony Formularz ofertowy (Zatacznik nr2), wraz z:

e prezentacjg projektu reklamy expand premium (rich media),
e mediaplanem
b) Wykaz ustug (Zatgcznik nr 3) wraz z dotagczonym do oferty portfolio lub linkiem do
portfolio zrealizowanych projektow wykazanych w wykazie ustug lub referencje
badZ inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktoérego ustugi byty
wykonywane. Jesli Wykonawca nie dotgczy do oferty dowodéw na speinienie
warunku okreslonego w pkt 5.1), wowczas Zamawiajacy wezwie Wykonawce,
ktérego oferta zostata najwyzej oceniona, do ich ztozenia w wyznaczonym przez
siebie terminie.
Zamawiajacy moze zwrdéci¢ sie do Wykonawcy o wyjasnienie lub uzupeinienie tresci
ztozonej oferty. Oferta Wykonawcy, ktory nie odpowie na takie wezwanie lub odpowie
w sposOb niewystarczajacy zostanie odrzucona.
Zamawiajacy na kazdym etapie moze zada¢ oS$wiadczen i dokumentow,
potwierdzajacych, ze dokumenty zataczone do oferty sa zgodne ze stanem faktycznym.
Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie lub odpowie
w sposoOb niewystarczajacy zostanie odrzucona.

7. Kryteria oceny ofert:

1) W celu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy przyjat nastepujace kryteria

oceny ofert przypisujac im odpowiednig wage procentowa:

L.p. Kryterium Waga %

1. | Cena brutto oferty 20
KPI (kluczowy wskaznik efektywnos$ci) -

2 deklarowana liczba unikalnych 70

" | uzytkownikéw, ktorzy mieli styczno$¢ z
kampanig

3 Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace 10

" | warto$¢ i efektywno$¢ kampanii
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Punkty w kryterium Cena oferty brutto zostang obliczone w nastepujacy sposob:
C= (Cmin/Co) x20 pkt
gdzie:
C - liczba punktéw przyznanych za kryterium , Cena brutto oferty”
Cmin — najnizsza cena oferty sposréd ofert waznych i nie podlegajacych odrzuceniu;
Co - cena oferty badane;.

W tym kryterium Wykonawca moze otrzymac maksymalnie 20 pkt.

W kryterium KPI (kluczowy wskaznik efektywnosci) - deklarowana liczba
unikalnych uzytkownikow, ktoérzy mieli stycznos¢ z kampania punkty zostang
obliczone w nastepujacy sposob:

Pr=T,/ Tmax X 70 pkt

gdzie:

P - punkty za kryterium ,KPI” przyznane ocenianej ofercie,

T nhax— NAjwyzsza warto$s¢ w danym Kryterium sposréd ztozonych ofert,
T,- warto$c¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

W tym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 70 pkt. Wartos¢ KPI
nie moze by¢ mniejsza niz 1 milion UU. W przypadku kiedy Wykonawca poda
mniejszg warto$¢ niz wskazane 1 milion UU otrzyma 0 pkt w kryterium KPI.

W kryterium Dodatkowe elementy oferty wzbogacajace wartos¢ i efektywnos¢
kampanii, punkty zostang przyznane w oparciu o dotgczony do oferty mediaplan, w
nastepujacy sposob:
a) RICH MEDIA - Oparcie kampanii na angazZujacych formatach rich media - waga 5
pkt

Punkty w tym kryterium zostang przyznane tylko wtedy, jezeli Wykonawca w media
planie zaproponuje oparcie kampanii w 50% na reklamie expand premium (rich
media) oraz zaproponuje jej projekt.

Reklama powinna by¢ maksymalnie angazujagca uzytkownikdw poprzez
wykorzystanie w projekcie r6znorodnych tresci multimedialnych. Wykonawca poda

deklarowana liczbe uzytkownikdw, ktdérzy zaangazuja sie w reklame, tj.

poprzez Kklikniecie otworza format reklamowy. Na tej podstawie zostang
obliczone punkty przyznane za to kryterium w nastepujacy sposéb:

Pr= RO/Rmaxx 5 pkt

gdzie:

Pr -punkty za kryterium ,rich media” przyznane ocenianej ofercie
Rmax — najwyzsza warto$¢ w danym kryterium sposrod ztozonych ofert
Ro-warto$¢ obliczanej oferty w danym kryterium

UWAGA: Punkty w kryterium ,RICH MEDIA” zostana przyznane tylko wtedy,
jezeli:
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e Wykonawca w media planie zapewni oparcie kampanii w 50% na reklamie
expand premium

e Wykonawca zaproponuje projekt wyzej wymienionego formatu reklamowego.
Projekt reklamy powinien zawiera¢ cechy formatu expand premium, tj. bedzie
pelnoformatowy, zawierat atrakcyjng szate graficzng oraz angazujace materiaty
multimedialne (np. filmy, animacje, rézne $ciezki wyboru/interakcji
z treSciami). Jezeli zaprezentowany projekt reklamy nie bedzie spetniat cech
wspomnianego formatu, to nie zostanie uwzgledniony w ocenie oferty i tym
samym wptynie na brak przyznania punktéw w kryterium ,rich media”.

Jezeli oferta Wykonawcy nie bedzie zawieraé wyzej wymienionych elementow,
Wykonawca otrzyma 0 pkt w tym podkryterium.

b) YOUTUBE - Uwszglednienie YouTube jako jednego z gléwnych elementéow
mediaplanu - waga 3 pkt

Wykonawca otrzyma punkty w tym kryterium, jezeli w mediaplanie uwzgledni
YouTube jako jeden z gtéwnych kanatéw komunikacji reklamowej. Jednocze$nie
liczba punktow zostanie przeliczona w zalezno$ci od deklarowanej liczby
obejrzenia spotu, co zostanie obliczone w nastepujacy sposéb:

Py= YO/YmaX x3 pkt

gdzie:

Py -punkty za kryterium ,YouTube” przyznane ocenianej ofercie

Ymax — najwyzsza warto$¢ w danym kryterium sposrod ztozonych ofert
Yo -wartos$¢ obliczanej oferty w danym kryterium

c) PORTALE HORYZONTALNE - Zapewnienie obecnosci na portalach
horyzontalnych - waga 1 pkt

Wykonawca zaproponuje obecno$¢ reklam na przynajmniej 2 portalach
horyzontalnych, ktore ciesza sie najwieksza popularnos$cig na rynku wegierskim.

Wykonawca otrzyma 1 pkt. jesli:
o Wskaze proponowane portale horyzontalne wraz z podaniem ich zasiegu
o Zapewni obecnos¢ reklamy na wskazanych portalach horyzontalnych

Jezeli oferta Wykonawcy nie bedzie zawiera¢ wyzej wymienionych elementéw,
Wykonawca otrzyma 0 pkt dla tego kryterium.

d) FACEBOOK - Zaproponowanie strategii wykorzystania Facebooka w komunikacji
reklamowej - waga 1 pkt - punkt zostanie przyznany w oparciu o zatgczony mediaplan

W swojej ofercie Wykonawca zaproponuje sposdb wykorzystania Facebooka w
dziataniach reklamowych, tj. poda proporcje jego uzycia oraz uzasadni swoja

propozycje.
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Jezeli oferta Wykonawcy nie bedzie zawiera¢ wyzej wymienionych informacji,
Wykonawca otrzyma 0 pkt dla tego kryterium.

Uwaga. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ weryfikacji na etapie oceny ofert,
czy wskazniki zaproponowane w ofercie, ktore stanowig Kryteria oceny ofert sg
realne do spelnienia i moze zada¢ wyjasnien od Wykonawcy.

Uwaga. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ prowadzenia negocjacji w celu
ulepszenia tresci ofert z dwoma Wykonawcami, ktorych oferty otrzymaja
najwiecej punktow, przyznanych zgodnie z powyzszymi Kkryteriami oceny ofert.
Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie catego przedmiotu zaméwienia. Cena
powinna zawiera¢ wszystkie elementy zwigzane z prawidtowg realizacjg zamdwienia.
Wykonawca poda cene ofertowa jako wartos¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem VAT.

Informacje dodatkowe:

Do przedmiotowego postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 11 wrze$nia

2019 roku - Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2019 r., poz. 2019 ze zm.);

Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

a. odwotlania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czes$ci w kazdym czasie,

b. zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

c. zmiany termin6w wyznaczonych w ogloszeniu,

d. Zadania szczegétowych informacji i wyjasnien od wykonawcéw na kazdym etapie
postepowania.

W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktoregokolwiek uprawnienia

wskazanego w pkt. 3) Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu

w postepowaniu.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.

Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wtasciwego rejestru.

Zalaczniki:

e Zalacznik nr 1: Szczeg6towy opis przedmiotu zaméwienia
e Zalacznik nr 2: Wz6r oferty

e Zalacznik nr 3: Wykaz ustug

e Zalgcznik nr 4: Projektowane postanowienia umowy
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Zalacznik nr 1

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia (SOPZ)

Przedmiotem Zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na rynku
wegierskim majgcej na celu zbudowanie wizerunku Polski jako atrakcyjnej destynacji
turystycznej i zachecenie do podrézy do Polski w okresie po zniesieniu obostrzen
w podrdézowaniu miedzy Polska a Wegrami.

Termin realizacji: od daty podpisania umowy do 30.11.2021 r.

Ostateczny okres realizacji dziatan jest uzalezniony od sytuacji epidemicznej panujacej
w Polsce i na Wegrzech. Zamawiajacy zaktada, ze kampania bedzie przeprowadzona na
przestrzeni III-IV kwartatu, za§ dokladny termin jej startu zostanie ustalony podczas
wspomnianego okresu. Dziatania promocyjne powinny trwac od 6 do 8 tygodni, przy czym
zaklada sie mozliwo$¢ wstrzymania dziatan w trakcie trwania kampanii. W takim przypadku
kontynuacja pozostatej cze$ci kampanii zostanie ustalona w Kkolejnym terminie
uzaleznionym od sytuacji epidemiologiczne;j.

Z uwagi na specyfike warunkow realizacji dziatan Wykonawca powinien by¢ gotowy do
uruchomienia kampanii w kazdym mozliwym momencie w okresie trwania umowy po
przygotowaniu linii kreatywnych. Zamawiajacy poinformuje Wykonawce o starcie kampanii
z wyprzedzeniem nie mniejszym niz 2 dni robocze od daty rozpoczecia dziatan
promocyjnych. W przypadku naglego pogorszenia sie sytuacji epidemiologicznej w trakcie
trwania dziatan promocyjnych, Zamawiajacy ma prawo podja¢ decyzje o wstrzymaniu
kampanii i odlozeniu jej kontynuacji w dalszym terminie. W tym przypadku Wykonawca ma
1 dzien roboczy na zatrzymanie dzialan reklamowych. Oznacza to, ze Zamawiajgcy ma
prawo elastycznie modyfikowac¢ przebieg kampanii dostosowujgc dziatania do aktualnej
sytuacji epidemiologicznej. Wszelkie ustalenia dotyczace doktadnego startu oraz
ewentualnego wstrzymania i pdzniejszej kontynuacji kampanii bedg robione w trybie
roboczym.

Okres dziatan promocyjnych: 6-8 tygodni
Czas trwania umowy: od daty podpisania umowy do 30.11.2021 r.

Cel kampanii: promocja Polski jako miejsca atrakcyjnego dla turystow z Wegier,
zainteresowanie polska ofertg turystyczna.

Grupa docelowa:

e mieszkancy Wegier;
e paryiturysci indywidualni w wieku 25-45 lat;
e Kkorzystajgcy z witryn o tematyce turystycznej i lifestylowej (ludzie zorientowani na
turystyke, przegladajacy tresci o tematyce turystycznej) zainteresowani:
o zwiedzaniem miast i kulinariami,
o przyrodg, naturg, aktywnym wypoczynkiem,
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o turystyka kulturowa.

Zadania Wykonawcy:
1. Przygotowanie 2 linii kreatywnych kampanii:

a. Linia kreatywna nr 1 - opracowana z mys$lg o kampanii uruchomionej tuz po
zniesieniu ograniczen w podrézowaniu pomiedzy Polska a Wegrami - kampania
»Zapraszajgca” do Polski

b. Linia kreatywna nr 2 - opracowana z my$lg o kampanii realizowanej w przypadku
wcigz obowigzujgcych obostrzen w podrézowaniu - kampania wizerunkowa
budujaca $wiadomos¢ konsumenta; zostanie zrealizowana jezeli do konca III
kwartatu 2021 r. nie zostang zniesione ograniczenia w podrdézowaniu pomiedzy
Polskg a Wegrami.

Jezeli do konca wrzes$nia 2021 r. nie bedzie mozliwe uruchomienie kampanii w oparciu
o koncepcje linii kreatywnej nr 1, to po tej dacie zostanie uruchomiona kampania
w oparciu o koncepcje nr 2.

W przypadku zmiany zaistnialych warunkéw podrdézowania podczas emisji reklamy
Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zamiany wykorzystywanej linii kreatywnej
w trakcie trwania kampanii.

Ostateczne koncepcje obu linii kreatywnych beda opracowane przy wspotpracy
z Zamawiajagcym. Produkcja materiatow reklamowych bedzie lezata po stronie
Wykonawcy (w tym montaz filmu na potrzeby promocji w serwisie YouTube).
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za ich poprawno$¢ jezykowa i w tym celu nawigze
on wspoétprace z wegierskim native speakerem, ktéry bedzie uczestniczyt w pracach nad
ostatecznym hastem reklamowym obu linii kreatywnych.

Zamawiajacy udostepni Wykonawcy zasoby graficzne wraz z wideo do opracowania
formatow reklamowych.

Zaproponowane przez Wykonawce formaty reklamowe powinny by¢ atrakcyjne
i angazujace poprzez zastosowanie formatéw wideo, rich media, canvas (Facebook), itp.

Wykonawca w catoSci odpowiada za przygotowywanie niezbednych produkcyjnych
formatow reklamowych zgodnych ze specyfikacja techniczng kanatéw reklamowych
wykorzystywanych podczas dziatan promocyjnych oraz za dostarczenie tekstow
marketingowych z uwzglednieniem:

e poprawnosci jezykowej,

e wyraznego, zachecajgcego i jasno sformutowanego hasta reklamowego,

e wymagan specyfikacji technicznej,

e personalizacji komunikatu zgodnej z zainteresowaniami grupy docelowe;.

2. Przygotowanie media planu oraz zakup mediéw niezbednych do realizacji
przedmiotu zamowienia. Do przeprowadzenia kampanii zostang uzyte nastepujace

media:
e Facebook
e GDN

e YouTube
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e Wybrane najwieksze portale horyzontalne.
Wykonawca zaproponuje proporcje uzycia poszczegélnych kanatéw biorgc pod uwage
osiggniecie najwiekszej efektywnosci. Tam gdzie to mozliwe preferowane sg formaty
typu rich media.

Reklama docelowo bedzie kierowac¢ uzytkownika na strone lengyelorszag.travel.

Realizacja kampanii zgodnie z zalozonym media planem i budzetem - realizacja
wymaganych Kryteriow wspotczynnikow sukcesu.

Staly monitoring i optymalizacja efektywnosci i skutecznos$ci prowadzonej
kampanii.

Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii na biezaco w trybie
roboczym (co tydzien) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie
kampanii. Raport z prowadzonych dziatan powinien zawiera¢ nastepujace informacje:

e osiggniete KPI i zasiegi dla poszczegdlnych kanatéw reklamowych,

e zestawienie wszystkich aktywnych/wtgczonych formatéw reklamowych wraz ich
statystykami (widocznos¢, liczbe wyswietlen, klikow, CTR, profile demograficzne
0s0b, ktore wyswietlity reklame i kliknety w tresci promocyjne),

e podsumowanie wydanego budzetu wraz z wyszczegbélnieniem poszczegdlnych
kanatéw reklamowych,

e w raporcie powinno znalez¢ sie merytoryczne podsumowanie prowadzonych
dziatan wraz z rekomendacjami dotyczgcymi przysztych kampanii reklamowych.

Wykonawca jest zobowigzany do dostarczenia liczby odston reklam ptlatnych
w ramach zaproponowanej ceny.

Budzet kampanii wraz z wynagrodzeniem Wykonawcy: maks. 130 000,00 PLN brutto.

Za prawidtowe wykonanie catosci Przedmiotu Umowy Wykonawcy przystuguje
wynagrodzenie ptatne w nastepujacych transzach:

1.

przygotowanie 2 linii kreatywnych, materialow reklamowych, wstepnego media planu
oraz rezerwacja powierzchni reklamowej: nie pdzniej niz do 30 dni od daty zawarcia
umowy - 40% wynagrodzenia,

realizacja kampanii zgodnie z media planem - 60% wynagrodzenia,
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Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

Odpowiadajgc na Zapytanie ofertowe na Przeprowadzenie kampanii reklamowej na
rynku wegierskim, nr 33/R/2021/MW zgodnie z wymogami zawartymi w Zapytaniu,
oferujemy wykonanie przedmiotu zamowienia za cene:

R =Y s = W0 ) (=) o K01 177= 1B 0] 8 8 0 TPV VA
Stawka podatku VAT..... %,
(OF=Y o= W0y (=) 5 10114722 W o) oL L o o VTR VA
(3 0171 0D PP .
2. Deklarowana wartoS¢ wskaznika KPli.viiiiiiiieere e liczba o0s6b na

stronie zgodnie z definicjg KPI

3.  Deklarowana liczba uzytkownikdw, ktdrzy zaangazujg sie w reklame, tj. poprzez
klikniecie otworzg format reklamowy ..o

4. Deklarowana liczba uzytkownikéw, ktoérzy obejrza spot na youtub

5. OSwiadczamy, Ze zapoznaliSmy sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego
w Zapytaniu ofertowym i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen.

6. UzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania
zamoéwienia, a takze akceptujemy istotne postanowienia umowy oraz termin realizacji
przedmiotu zamoéwienia podany przez Zamawiajgcego.
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7.  Posiadamy kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okres$lonej dziatalnosci
zawodowej objetej przedmiotem zamowienia, jezeli ustawy naktadaja obowiazek
posiadania takich uprawnien.

8. Dysponujemy odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zaméwienia,

9.  Wypehili$my obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO wobec
0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem
w celu ubiegania sie o udzielenie zamowienia publicznego w niniejszym postepowaniu.

10. W przypadku udzielenia nam zaméwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3
WYKAZ USLUG
: : Daty wykonania
Lp. Nazw;;rz;ll((il)l“/sise(r)lciiflorcy ustug (dd/mm/rrrr - | Przedmiot - nazwa i krétki opis ustugi
dd/mm/rrrr)

okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krotszy - w tym okresie, wykonywat ustugi zwigzane z przeprowadzeniem kampanii reklamowych
w Internecie, w tym réwniez zwigzane z promocjg turystyczna danego miasta, regionu lub kraju.

0d .vvevrrrennnns
1 do.eieieerienns
Od vveeereenne
2 s o TR
Od vveeereenne
3 s o TR

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela
Wykonawcy)
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Zalacznik nr 4

Projektowane postanowienia umowy

zawarta W dniu .......ccceceeveeeeeennnns roku w Warszawie, pomig¢dzy:

Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie przy ul. Chatlubinskiego 8,
00-613 Warszawa, posiadajacg numer NIP: 525 21 50 196, REGON 016213775, dziatajaca na podstawie
ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz.U. z 2018 r. poz. 563),
reprezentowang przez:

zwang dalej ,,Zamawiajacym”

a

.................................... prowadzaca/ym dziatalno$¢ gospodarcza pod firma ....................... z siedziba
Wi (lub: zarejestrowang w rejetrze przedsigbiorcéw prowadzonym przez ............c......... ), kod
POCZIOWY .....ccveveneneee , pod adresem ul. ............... , posiadajaca numer NIP ............. oraz numer REGON

.................... , reprezentowana przez:

zwang dalej ,,Wykonawcg”,

ktéra jednoczesnie oSwiadcza, ze nie istniejg zadne okolicznosci faktyczne lub prawne, ktore moglyby
spowodowac uznanie przedmiotowej umowy za niewazna,

Zamawiajacy i Wykonawca zwani sg dalej tacznie ,,Stronami”, a kazdy z nich z osobna zwany jest dalej
»otrong”.
§ 1
Strony o$wiadczaja, ze umowa zostata zawarta z wylaczeniem stosowania przepisow ustawy zdnia 11
wrzesnia 2019 r. - Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2019 r., poz. 2019, z pdzn. zm.), a contrario art. 2
ust.1 pkt. 1 tej ustawy.
§2
1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na rynku wegierskim majacej na celu
zbudowanie wizerunku Polski jako atrakcyjnej destynacji turystycznej i zachecenie do podrézy do Polski
w okresie po zniesieniu obostrzen w podrozowaniu migdzy Polska a Wegrami.

2. Umowa zawarta jest na czas okreslony, tj. czas zrealizowania wszystkich dziatan okreSlonych w
Szczegdtowym Opisie Przedmiotu Zamowienia stanowigcym Zataczniku nr 1 do niniejszej Umowy,
jednak nie p6zniej niz do dnia 30 listopada 2021 r.

3. Umowa wchodzi w zycie z dniem zawarcia.

§3
1. Obowigzki Wykonawcy:
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a. przygotowanie dwoch linii kreatywnych kampanii,
przygotowanie media planu oraz zakup mediow niezbednych do realizacji przedmiotu zamdwienia;
c. realizacja kampanii zgodnie z zatozonym media planem i budzetem, a takze realizacja
wymaganych wskaznikow zgodnie z oferta Wykonawcy, tj.
a. KPI=.............. wyswietlen unikalnych uzytkownikow;
b. deklarowana liczba uzytkownikow, ktorzy zaangazujg si¢ w reklamg rich media - ............
c. deklarowana liczba obejrzen spotu na YouTube - ............
stalty monitoring i optymalizacja efektywnosci i skutecznosci prowadzonej kampanii;
e. raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii na biezaco w trybie roboczym (co
tydzien) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie kampanii.

Doktadny sposob realizacji obowigzkéw Wykonawcy zostal opisany w Szczegdélowym Opisie
Przedmiotu Zamoéwienia, stanowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszej Umowy.

Po zrealizowaniu Przedmiotu Umowy Wykonawca przedstawi raport koncowy z przebiegu kampanii,
ktory po jego zatwierdzeniu bez zastrzezen przez Zamawiajacego bedzie stanowit protokot odbioru (wzér
protokotu odbioru stanowi Zatacznik nr 2 do Umowy).

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji niniejszej Umowy zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa oraz z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalnosci
gospodarczej.

Wykonawca podejmuje  si¢  $wiadczenia ustug na najwyzszym  poziomie, zgodnie
z interesem Zamawiajacego oraz w $cistej wspotpracy z nim.

Wykonawca dotozy wszelkich staran do efektywnego i terminowego wykonania Przedmiotu Umowy.

Wykonawca zapewnia, ze liczba 1 kwalifikacje zawodowe o0sO6b  bioracych udziat
w realizacji Przedmiotu Umowy z jego ramienia bgda gwarantowaly najwyzsza jako$¢ jej wykonania.

§4

Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do odebrania nalezycie wykonanego Przedmiotu Umowy
i dokonania zaplaty umoéwionego wynagrodzenia.

Zamawiajacy zobowiazuje si¢ wspotpracowaé z Wykonawca celem zapewnienia nalezytej realizacji
Umowy, a w szczeg6lnosci do udostgpnienia wszelkich znajdujacych si¢ w jego posiadaniu, niezbednych
do nalezytego wykonania Umowy dokumentéw, do udzielania wszelkich niezbgdnych informacji i
wyjasnien, w sposob i w terminach umozliwiajacych prawidlowg realizacje zobowigzan wynikajacych z
Umowy.

§5
Za wykonanie Przedmiotu Umowy Wykonawcy bedzie przystugiwato maksymalne wynagrodzenie
ryczaltowe w wysokosci lacznie netto ....................... zk, tj. brutto ............. ztotych (stownie
ztotych: ... ).

Strony ustalajg, ze Zamawiajacy za nalezyte, caloSciowe i1 terminowe wykonywanie dziatan
okreslonych w § 5 ust. 1 zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w 2 transzach, w nastgpujacy sposob:

a. za przygotowanie 2 linii kreatywnych, materiatow reklamowych, wstepnego media planu oraz
rezerwacja powierzchni reklamowej nie pozniej niz do 30 dni od daty zawarcia umowy - 40%
wartos$ci catkowitego wynagrodzenia, tj. netto ....................... zh tj. brutto ............. ztotych
(stownie ztotych: ..................... ).



Nr 33/R/2021/MW

b. za realizacj¢ kampanii zgodnie z media planem - 60% warto$ci catkowitego wynagrodzenia, tj.
NEtto ..ovvvviviieninn, zh tj. brutto ............. ztotych (stownie zlotych: ......................... ).

Kazda ptatno$¢ zostanie zrealizowana po zaakceptowaniu bez zastrzezen protokolu odbioru
podpisanego przez wyznaczonego przedstawiciela Zamawiajacego. Zatwierdzony protokot odbioru
stanowit bedzie podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury na kwoty wskazane w ust. 2
powyzej.

Podstawa do zaptaty bedzie wystawiona przez Wykonawce i zaakceptowana przez Zamawiajacego
faktura.

Wynagrodzenie begdzie platne w formie przelewu, w terminie 14 dni od daty otrzymania prawidlowo
wystawionej faktury. Za date platnosci uwazany bedzie dzien ztozenia przez Zamawiajacego polecenia
przelewu.

Wykonawca o$wiadcza, ze wskazany rachunek bankowy jest rachunkiem znajdujacym sie w
elektronicznym wykazie podmiotow prowadzonym od 1 wrze$nia 2019 r. przez Szefa Krajowej
Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od towardéw i ustug (dalej: Wykaz);
niniejsze postanowienie stosuje si¢ do innych wykazow, ktore zastapia Wykaz, a beda obejmowac
rachunki bankowe podatnikéw podatku od towarow i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawcg na fakturze rachunku bankowego nieujawnionego w
Wykazie, Zamawiajacy uprawniony bedzie do wstrzymania si¢ z zaplata do czasu wskazania przez
Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku bankowego ujawnionego w Wykazie. W takim przypadku,
op6znienie w dokonaniu ptatno$ci w terminie okreslonym w Umowie, powstate wskutek braku
mozliwosci realizacji przez Zamawiajacego platnosci na rachunek ujety w Wykazie, nie stanowi dla
Wykonawcy podstawy do zadania od Zamawiajacego jakichkolwiek odsetek, jak rowniez innych
rekompensat/odszkodowan/roszczen z tytutu dokonania nieterminowej ptatnosci.

§6

Za zwlok¢ w wykonaniu Przedmiotu Umowy, wobec terminu okreslonego w § 2 ust. 2, Wykonawca
zaptaci Zamawiajagcemu kare umowna w wysokosci 5% catosci wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5
ust. 1 Umowy, za kazdy dzien zwloki.

Za niewykonanie Przedmiotu Umowy Wykonawca zobowigzany bedzie do zaplacenia kary umownej w
wysokosci 50% catosci wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1.

Za niezrealizowanie ktoregokolwiek ze wskaznikow okreslonych w § 3 ust. 1 pkt 1, Wykonawca zaplaci

karg¢ umowna w wysokosci:

a. 10 % wynagrodzenia o ktorym mowa w § 5 ust. 1 —w przypadku odstepstwa od zadeklarowanego
wskaznika do 5% wilacznie;

b. 15 9% wynagrodzenia o ktorym mowa w § 5 ust. 1 —w przypadku odstepstwa od zadeklarowanego
wskaznika powyzej 5% do 10% wlacznie;

C. 20% wynagrodzenia o ktorym mowa w § 5 ust. 1 —w przypadku odstepstwa od zadeklarowanego
wskaznika powyzej 10% do 15% wiacznie;

d. 25 % wynagrodzenia o ktorym mowa w § 5 ust. 1 —w przypadku odstepstwa od zadeklarowanego
wskaznika powyzej 15% do 20% wiacznie;



Nr 33/R/2021/MW

e. jezeli odstepstwo bedzie wynosi¢ powyzej 20% - zastosowanie bedzie miat ust. 2 niniejszego
paragrafu.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wytacza mozliwosci dochodzenia przez Zamawiajgcego
odszkodowania na zasadach ogoélnych, w przypadku gdy wartos¢ szkody przekracza wysokosé
zastrzezonej kary umowne;j.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych z naleznego mu wynagrodzenia.

Kary umowne moga si¢ sumowac. L.aczna maksymalna wysokos$¢ kar umownych nie moze przekroczy¢
50% wynagrodzenia catkowitego wskazanego w § 5 ust. 1.

Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowiazku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy.

§7

W ramach realizacji Umowy i w ramach wynagrodzenia wskazanego w § 5 ust. 1, Wykonawca przenosi
na Zamawiajacego, z chwila wydania Zamawiajacemu Przedmiotu Umowy, cato$¢ majatkowych praw
autorskich do materialow stanowiacych utwory
W rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2019
r., poz. 1231, z p6zn. zm.), dalej jako: ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych, powstatych
w ramach zrealizowanego Przedmiotu Umowy (zwanych dalej w niniejszym paragrafie takze
”Utworami”), na wszelkich polach eksploatacji znanych w dniu podpisania Umowy,
a w szczegoblnosci:

a) utrwalania oraz zwielokrotniania Utworow dowolng technikg (réwniez magnetyczng
i cyfrowa), niezaleznie od standardu systemu i formatu, w tym takze utrwalania
i zwielokrotniania technikg multimedialng (w dzietach multimedialnych) i poligraficzng (w
tym drukarska, reprograficzng),

b) wprowadzania Utworéw do pamieci komputera, wprowadzania do sieci komputerowych
i udostepniania w postaci cyfrowej,

c) wprowadzania egzemplarzy Utwordéw do obrotu (w tym zbywania), uzyczania, wynajmowania
i wydzierzawienia egzemplarzy jak i ich zwielokrotnienia,

d) nadawania Utworéw za pomoca wizji przewodowej albo bezprzewodowej przez stacje
naziemne, satelity, Internet, za posrednictwem organizacji telewizyjnych,

e) publicznego prezentowania, wykonywania, wystawiania, wyswietlania, odtwarzania oraz
nadawania i reemitowania Utworow, a takze wykorzystania ich w materiatach poligraficznych
- w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i W czasie przez siebie
wybranym,

f) wykorzystania Utworéw na terenie uzytkowanych przez siebie obiektéw w nieograniczonym
zakresie,

g) wykorzystania Utworow— na polach eksploatacji podanych w punktach od lit. a) do lit. f) — dla
celow informacyjnych, reklamy, promocji, oznaczenia i identyfikacji Zamawiajgcego, jego
produktow, marek i znakéw handlowych, a takze przedmiotu jego dziatalnosci, w dowolny
sposob, miejscu i formacie, w tym na tamach prasy lokalnej i ogélnopolskiej oraz we wlasnych
materiatach.
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Zamawiajacy ma prawo modyfikowania, adaptowania i tgczenia Utworow, o ktoérych mowa powyzej
Z innymi projektami lub wykorzystywania na kazdym ze wskazanych pol eksploatacji osobno, w tym
prawo do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie autorskich praw zaleznych do Utwordw,
o ktoérych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym miedzy
innymi prawo tworzenia utworéw zaleznych i dokonywania w nich zmian. Strony jednocze$nie
potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerobek, modyfikacji i adaptacji Utwordéw oraz do
utworow zaleznych stworzonych przez Zamawiajacego (w tym prawo do korzystania i dysponowania
nimi) beda stanowily wylaczng wlasno$¢ Zamawiajacego, zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 1
powyzej.

Powyzsze regulacje dotycza zaréwno oryginaldéw opracowanych dokumentow, jak iegzemplarzy
zwielokrotnien.

Przeniesienie praw autorskich do Utwordw nastepuje na czas nieokreslony oraz jest nieograniczone co
do miejsca.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych do Utwordow nastgpuje na polach eksploatacji, o ktorych
mowa w ust. 1 powyzej wraz z prawem do dalszego przenoszenia tych praw na inne osoby oraz z
prawem wykonywania autorskich praw zaleznych.

Z chwilg przeniesienia na Zamawiajacego autorskich praw majatkowych, przechodzi na
Zamawiajacego wlasnos¢ nosnikow, na ktorych utrwalono Utwory.

Wykonawca o$wiadcza, iz wytworzone Utwory nie bgda obcigzone jakimikolwiek prawami osob
trzecich.

Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Utwordw, do ktdrych autorskie prawa majgtkowe zostaty
nabyte, nie sg i nie beda ograniczone w zakresie majagcym wplyw na prawidtowe wykonanie niniejszej
Umowy. Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej Umowy nie zaciagnat
jakichkolwiek zobowigzan, ktore ograniczytyby lub wylaczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia
przyshugujacych mu praw do Utworéw na Zamawiajacego.

Wykonawca oswiadcza, ze Utwory nie naruszajg praw autorskich osob trzecich, uprawnien jakichkolwiek
0sob zwigzanych z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisow ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie maja miejsca zadne inne okolicznosci,
ktére moglyby narazi¢ Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec o0sob trzecich z tytutu eksploatacji
Utwordow.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialnoéci w odniesieniu do roszczen osob
trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zarbwno majatkowych, jak i osobistych, roszczen
0s0b trzecich zgtoszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkow, wszelkich innych roszczen
zwigzanych z przedmiotem niniejszej Umowy, a takze w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialnosci
Zamawiajacego zwigzanej z nieprawdziwoscig ktoregokolwiek z o§wiadczen lub zapewnien zlozonych
przez Wykonawce.

W razie wystapienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi do Zamawiajacego
z tytulu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych w ust. 2 praw, Wykonawca
dostarczy niezbedne dokumenty, wykazujace jego prawa i potwierdzajace brak naruszenia praw osob
trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanych z
dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym zasadzonych kwot, odszkodowan oraz faktycznie
poniesionych przez Zamawiajacego i udokumentowanych kosztow obstugi prawnej, w terminie do 14 dni
od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty. Ponadto, w razie wystapienia przez osobg trzecia



12.

13.

Nr 33/R/2021/MW

z powodztwem przeciwko Zamawiajgcemu, Wykonawca przystagpi do postgpowania po stronie
Zamawiajacego 1 podejmie na wlasny koszt wszelkie czynno$ci faktyczne i procesowe, jakie beda
niezbedne do rozstrzygnigcia sprawy na korzys¢ Zamawiajacego.

Wykonawca jest odpowiedzialny przed Zamawiajacym za wszelkie wady prawne Przedmiotu Umowy,
a w szczegoOlnosci za roszczenia 0s6b trzecich wynikajace
z naruszenia praw wilasnosci intelektualnej.

W przypadku wystapienia osob trzecich przeciwko Zamawiajagcemu z roszczeniami z tytutu praw
autorskich lub innych, odpowiedzialno§¢ z tego tytutu ponosi Wykonawca, ktory zwrdci
Zamawiajacemu wszelkie koszty 1 kwoty zasadzone z tego tytulu od Zamawiajacego na rzecz osob
trzecich. Jest takze zobowiazany do zwrotu wszystkich celowych i udokumentowanych kosztow
pomocy prawnej, jakie Zamawiajacy poniost w zwigzku z koniecznos$cig obrony swych praw. Ponadto
Wykonawca o$wiadcza, ze w przypadku wytoczenia powodztwa przeciwko Zamawiajacemu przez
osobg trzecia w zwigzku z naruszeniem praw autorskich do Przedmiotu Umowy lub jego czesSci,
Wykonawca wstapi w miejsce Zamawiajacego do procesu lub przystapi do procesu jako interwenient
uboczny.

§8

Spelniajac  obowiazek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z
04.05.2016), zwanego dalej ,,RODO”, Zamawiajacy informuje, Ze:

1) dane osobowe 0so6b wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. kontaktow biezacych),
oraz dedykowanych do realizacji Umowy sg przetwarzane przez Polska Organizacje Turystyczna
z siedziba w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8 (00-613), ktora petni funkcje administratora
danych,

2) w Polskiej Organizacji Turystycznej zostal powotany inspektor ochrony danych, z ktorym
kontaktowa¢ si¢ mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,

3) dane osobowe 0s0b, 0 ktorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) i ¢)
RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,

4) dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepisow prawa,
5) dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowe;j,
6) dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie bedg profilowane,

7) dane osobowe, o ktorych mowa w pkt 1, beda przechowywane przez okres obowigzywania Umowy
oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy, zgodnie z kategorig archiwizacyjna,

8) obowiagzek podania danych wynika z przepisow prawa W zakresie przetwarzania w celach, o
ktoérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne w celu
realizacji Umowy,

9) osoby, o ktorych mowa w pkt 1) majg prawo do:

a. dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,
sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,
zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na podstawie art.
18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO,
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10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usunigcia danych osobowych, w zwiazku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub ) RODO,
prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO,
prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, 0 ktérym mowa w art. 21 RODO,
gdyz podstawg prawna przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego w
sposob i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w szczegdlno$ci ustawy
o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a
dotyczacych narusza przepisy RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301,
kancelaria@uodo.gov.pl.

§9
Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy oraz zwigzane z jej
zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane ,,Informacjami Poufnymi”) winny by¢ traktowane przez
Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez uprzedniej zgody Zamawiajacego
wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem postanowien ust. 2, oraz ze mogag by¢ wykorzystywane
w calosci badz w czesci jedynie dla celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.
Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich w tajemnicy nie
obejmuje:
1) informacji, ktore sa powszechnie znane lub ktoére w uzasadniony okoliczno$ciami sposob
mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;
2) informacji, ktore znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez Zamawiajacego;
3) informacji, uzyskanych od osob trzecich, ktoére miaty prawo ich ujawnienia;
4) przypadkéw, w ktorych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na podstawie
bezwzglednie obowiazujacych przepisoéw prawa.
Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim pracownikom,
cztonkom organow i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla wykonania Umowy.
Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien zobowigza¢
te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okre$lonych w Umowie.

§ 10
Wezesdniejsze rozwigzanie Umowy przez Zamawiajacego moze nastagpi¢ w formie pisemnej, z
zachowaniem 1-miesigcznego okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec miesigca
kalendarzowego. W przypadku rozwigzania Umowy, wynagrodzenie przystuguje tylko za wykonana
cze$¢ Umowy.
Poza przypadkami okre§lonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajacemu przystugiwac
bedzie prawo odstapienia od Umowy w przypadku:

1) zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia niniejszej
Umowy;

2) gdy Przedmiot Umowy nie bgdzie spetnial wymagan przedmiotowych i funkcjonalnych
okreslonych niniejsza Umowa, a w szczegdlnosci w Zalaczniku nr 1 do Umowy;

3) gdy jako$¢ swiadczonych ustug bedzie nizsza niz okreSlona w Umowie;

4) nastgpi niedotrzymanie warunkow wskazanych z Zataczniku nr 1 do niniejszej Umowy;
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5) gdy Wykonawca nie bedzie realizowal Umowy przez okres dluzszy niz 5 dni
kalendarzowych,
6) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktorych mowa w § 11 Umowy.
3. Oswiadczenie w przedmiocie odstapienia od Umowy zostanie ztozone Wykonawcy na piSmie.
Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia
powzigcia wiadomosci o zaistnieniu okolicznosci uprawniajacej do odstgpienia od Umowy.

§11
Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czgsci praw, ani tez cato$ci lub czeSci obowigzkow
wynikajacych z niniejszej] Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajacego. Wykonawca nie moze
takze przenies¢ wykonywania catosci lub czesci niniejszej Umowy na osobg trzecia. Jezeli Wykonawca
zamierza postugiwaé si¢ osobami trzecimi przy wykonywaniu niniejszej Umowy, musi uzyskaé na to
pisemna zgode Zamawiajacego pod rygorem uznania takiego dziatania Wykonawcy za razace naruszenie
postanowien niniejszej Umowy.

§12
Wszelkie sprawy sporne Strony poddaja pod rozstrzygnigcie sadowi miegjscowo wihasciwemu dla
Zamawiajacego.

§13

W sprawach nieregulowanych niniejsza Umowg maja zastosowanie przepisy polskiego prawa, w tym
Kodeksu Cywilnego i ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

§ 14
Zmiana postanowien niniejszej Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod rygorem niewaznoSci.
§ 15

Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowien niniejszej Umowy, uprawnionymi do
kontaktoéw w tym zakresie oraz do odbioru Przedmiotu Umowy, sa:

a) ze strony Zamawiajacego: ............... Jtel oo , e-mail: .................
b) ze strony Wykonawcy: ............... Jtel o , email: ...
§ 16
1. Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.
2. Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze Stron.

3. Zalacznikami do niniejszej Umowy stanowigcymi jej integralng cze$¢ sa:
1) Zatacznik nr 1: Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia

2) Zalacznik nr 2: Wzor protokotu odbioru

Zamawiajacy Wykonawca



